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Sunt sigur cd fiecare dintre noi
a auzit cel putin o singurd data
cuvantul portal atunci
cand e vorba de calculatoare
sau Internet.

de Robert Popescu

advertising.design.internet development

A
I n mare, un por-

tal reprezintd o

colectie de ser-
vicii des folosite
care ar trebui sa
ajute utilizatorii sa
obtina foarte usor
ceea ce doresc. Por-
talurile se Impart in
doud mari cate-
gorii: pe de o parte
cele generaliste, de
fapt un punct de plecare pe Internet, cunos-
cute ca web portal, si portalurile orientate
cdtre 0 anumitd zond de interes sau nisa,
cunoscute ca portaluri verticale.

Majoritatea portalurilor includ servicii
ca: e-mail gratuit, motor de cdutare, stiri,
starea vremii, cursuri valutare, liste de dis-
cutie, liste de anunturi, servicii de descar-
care programe.

In Romania, portalurile sunt sustinute
de cele mai multe ori mai mult din pasiune
de catre dezvoltatori, implicarea compani-
ilor fiind destul de redusa in sustinerea si
dezvoltarea acestui gen de afacere. Aceasta
situatie se regdseste si mai pronuntat in

Portal... deschide-te!

cazul portalurilor verticale, unde acestea ar
trebui sa fie locul central in care sa poti
regdsi un anumit produs sau serviciu.

Desigur, existd si exceptii, chiar daca
destul de putine. Cum domeniul produse-
lor IT, electronice si electrocasnice si cel al
pietei auto au cunoscut cel mai mare avant
in ultimii an, acest lucru s-a reflectat si pe
Internet. Cele mai bune exemple de porta-
luri verticale ar fi: www.price.ro, care este
in acelasi timp si un magazin virtual, unde
poti gasi majoritatea produselor IT de pe
piatd, plus stiri si noutdti din domeniu;
www.masini.ro, poate cel mai complet cata-
log auto on-line unde implicarea companii-
lor auto se regaseste in diversitatea si boga-
tia informatiilor din domeniul auto. De ase-
menea, trebuie amintit in zona portalurilor
verticale www.alpinet.org, un adevarat ve-
teran pe Internet-ul romanesc, sustinut si
vizitat permanent de iubitorii de munte.

In ultimii ani, portalurile de interes ge-
neral au cunoscut o oarecare amorteala. Nu
au apdrut jucdtori noi pe piatd, iar cei exis-
tenti au preferat, de cele mai multe ori, sa
vind doar cu mici schimbari la fatd si mai
putin cu imbunatatiri evidente ale servici-
ilor.

Problema nu este la ei, ci mai mult in
zona economicului, si anume lipsa de in-
credere a firmelor de a se promova si de a
investi in acest mediu. Pentru web portaluri
publicitatea ar trebui sa fie principala sursa
de venit si deci pricipala sursd pentru in-
vestitiile in dezvoltare.

Daca in media scrisd si in audio-vizual

Cele mai accesate web portaluri din Romania ce ofera adresa
de e-mail gratuit si spatiu pentru pagina web personala

Portal web www.rol.ro www.home.ro www.kappa.ro www.acasa.ro www.apropo.ro
Spatiu

e-mail (Mb) 20 10 5 5 15

Spatiu adresa

web (Mb) 10 10 - -

bugetele de publicitate ating de multe ori si
sase cifre In dolari, nu acelasi lucru se poate
spune despre bugetele pentru publicitatea
on-line care sunt de ordinul sutelor de
dolari sau, in cele mai fericite cazuri, miilor.
Probabil cd vor mai trebui sd treaca ani
buni panad cand companiile romanesti sa
inteleagd ca promovarea online Inseamna

mai mult decat costuri mici. Pricipalul
avantaj este cd isi pot prezenta produsele si
serviciile unui public mult mai bine contu-
rat decat In media traditionald si pot con-
trola raspunsul publicului pentru a adapta
cat mai rapid oferta. ®
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