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I T & C

Sunt sigur cå fiecare dintre noi 
a auzit cel pu¡in o singurå datå

cuvântul portal atunci 
când e vorba de calculatoare

sau Internet.

de Robert Popescu

Î n mare, un por-
tal reprezintå o
colec¡ie de ser-

vicii des folosite
care ar trebui så
ajute utilizatorii så
ob¡inå foarte u√or
ceea ce doresc. Por-
talurile se împart în
douå mari cate-
gorii: pe de o parte
cele generaliste, de

fapt un punct de plecare pe Internet, cunos-
cute ca web portal, √i portalurile orientate
cåtre o anumitå zonå de interes sau ni√å,
cunoscute ca portaluri verticale.

Majoritatea portalurilor includ servicii
ca: e-mail gratuit, motor de cåutare, √tiri,
starea vremii, cursuri valutare, liste de dis-
cu¡ie, liste de anun¡uri, servicii de descår-
care programe.

În România, portalurile sunt sus¡inute
de cele mai multe ori mai mult din pasiune
de cåtre dezvoltatori, implicarea compani-
ilor fiind destul de reduså în sus¡inerea √i
dezvoltarea acestui gen de afacere. Aceastå
situa¡ie se regåse√te √i mai pronun¡at în

cazul portalurilor verticale, unde acestea ar
trebui så fie locul central în care så po¡i
regåsi un anumit produs sau serviciu.

Desigur, existå √i excep¡ii, chiar dacå
destul de pu¡ine. Cum domeniul produse-
lor IT, electronice √i electrocasnice √i cel al
pie¡ei auto au cunoscut cel mai mare avânt
în ultimii an, acest lucru s-a reflectat √i pe
Internet. Cele mai bune exemple de porta-
luri verticale ar fi: www.price.ro, care este
în acela√i timp √i un magazin virtual, unde
po¡i gåsi majoritatea produselor IT de pe
pia¡å, plus √tiri √i noutå¡i din domeniu;
www.masini.ro, poate cel mai complet cata-
log auto on-line unde implicarea companii-
lor auto se regåse√te în diversitatea √i bogå-
¡ia informa¡iilor din domeniul auto. De ase-
menea, trebuie amintit în zona portalurilor
verticale www.alpinet.org, un adevårat ve-
teran pe Internet-ul românesc, sus¡inut √i
vizitat permanent de iubitorii de munte.

În ultimii ani, portalurile de interes ge-
neral au cunoscut o oarecare amor¡eala. Nu
au apårut jucåtori noi pe pia¡å, iar cei exis-
ten¡i au preferat, de cele mai multe ori, så
vinå doar cu mici schimbåri la fa¡å √i mai
pu¡in cu îmbunåtå¡iri evidente ale servici-
ilor.

Problema nu este la ei, ci mai mult în
zona economicului, √i anume lipsa de în-
credere a firmelor de a se promova √i de a
investi în acest mediu. Pentru web portaluri
publicitatea ar trebui så fie principala surså
de venit √i deci pricipala surså pentru in-
vesti¡iile în dezvoltare. 

Dacå în media scriså √i în audio-vizual

bugetele de publicitate ating de multe ori √i
√ase cifre în dolari, nu acela√i lucru se poate
spune despre bugetele pentru publicitatea
on-line care sunt de ordinul sutelor de
dolari sau, în cele mai fericite cazuri, miilor.
Probabil cå vor mai trebui så treacå ani
buni pânå când companiile române√ti så
în¡eleagå cå promovarea online înseamnå

mai mult decât costuri mici. Pricipalul
avantaj este cå î√i pot prezenta produsele √i
serviciile unui public mult mai bine contu-
rat decât în media tradi¡ionalå √i pot con-
trola råspunsul publicului pentru a adapta
cât mai rapid oferta. ∫
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Portal... deschide-te!

Cele mai accesate web portaluri din România ce oferå adresa 
de e-mail gratuit √i spa¡iu pentru pagina web personalå

Portal web www.rol.ro www.home.ro www.kappa.ro www.acasa.ro www.apropo.ro
Spa¡iu 20 10 5 5 15e-mail (Mb)
Spa¡iu adreså 10 10 - - -web (Mb)


