
Doar 7% din cei care
cautå informa¡ie pe web
vor accesa mai departe

de primele 30 de
rezultate listate, iatå de
ce este important locul 

în care site-ul este plasat
în motorul de cåutare.

de Roxana Bådulescu 

D e ce se
v o r -
b e √ t e

despre pro-
m o v a r e a
p a g i n i l o r
web prin in-
tegrarea a-
cestora în
motoare de
c å u t a r e ?

Cunoa√te¡i deja råspunsul. Dacå
folosi¡i un anume cuvânt sau ex-
presie într-un motor de cåutare,
ca de exemplu Yahoo, Google,
ve¡i ob¡ine o listå de rezultate ce
se întinde pânå la câteva sute,
poate mii de pagini web. În câte
dintre acestea v-a¡i arunca o
privire? Cercetårile √i experien¡a
aratå cå doar 7% din cei care cau-
tå informa¡ie pe web vor accesa
mai departe de primele 30 de re-
zultate listate.

Luând în considerare acest
fapt, nu e de mirare cå indexarea
în motoare de cåutare √i direc-

toare web se aflå în centrul aten-
¡iei organiza¡iilor √i companiilor
ce-√i promoveazå afacerea online.

Optimizarea site-urilor (pagi-
nilor) web special pentru motoa-
rele de cåutare √i directoarele te-
matice de site-uri ale Internetului
poate constitui doar o parte din
planul de marketing online, înså
este piatra de temelie. Iatå doar
câteva considerente: 85% dintre
navigatorii online folosesc mo-
toarele de cåutare pentru a gåsi
informa¡ia, produsele sau servici-
ile de care sunt interesa¡i; vizita-

torii sosi¡i pe site de pe un motor
de cåutare devin poten¡iali consu-
matori, ini¡iind procesul √i defi-
nindu-√i interesele prin interme-
diul cåutårii; costurile atragerii
vizitatorilor pe un site web prin
intermediul motoarelor de cåutare
este minim, comparat cu alte
solu¡ii online de atragere a vizita-
torilor ca de pildå publicitatea
cumpåratå. 

Prin urmare, o strategie com-
pletå de pozi¡ionare în motoarele
de cåutare, ¡intitå pe cuvinte che-
ie √i fraze potrivite, bazatå pe în-

¡elegerea grupului ¡intå, a nevoi-
lor acestora √i a algoritmului de
cåutare, va conduce la atragerea
de vizitatori pe propriul site web.

Pozi¡ionarea este un proces
complex. Cu peste 20 de motoare
de cåutare √i directoare web, a-
ceasta nu este o sarcinå pentru
un singur om. Pentru a beneficia
de un pachet complet, este nece-
sar så apela¡i la o echipå de pro-
fesioni√ti care au tehnologia, ex-
perien¡a adecvatå √i referin¡ele
astfel încât så vå aducå rezultate
cuantificabile.

Ce trebuie så includå lista de
servicii propuså de o firmå spe-
cializatå? Identificarea grupului
¡intå, recomandarea cuvintelor
cheie/a frazelor, optimizarea
site-ului web, indexarea în mo-
toare de cåutare √i directoare
web, rezultate måsurabile (ra-
poarte), update regulat, evalu-
area campaniei de promovare
sunt doar principalele servicii få-
rå de care risca¡i så nu trece¡i în
primele 30 de rezultate. Nici o
afacere online nu-√i permite
numårul 31.

A¡i parcurs deja toate etapele,
vå afla¡i în topul rezultatelor în
listele motoarelor de cåutare √i
vre¡i så måsura¡i rezultatele. Iatå
doar câteva avantaje cuantifica-
bile: cre√terea traficului online,

dominarea concuren¡ei, costuri
scåzute de achizi¡ie a clien¡ilor,
måsurarea returnårii capitalului
investit, cre√terea cotei de pia¡å.
Alegerea dumneavoastrå î√i
meritå investi¡ia. ∫
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Site-ul tåu pare invizibil?
Promoveazå-l în motoare de cåutare!

Google
conduce
Cine se aflå în topul mo-
toarelor de cåutare?
Dupå numårul de cåutåri
pe zi, prima pozi¡ie 
e ocupatå de Google, 
cu 250 de milioane 
de cåutåri generate 
(cifra includea parteneri
precum Yahoo, care între
timp nu mai colaboreazå
cu Google la cåutare),
urmat de Overture, 
Inktomi, LookSmart,
FindWhat, Ask Jeeves,
Altavista, FIND. 

(Sursa: Search Engine Watch, 

2003 Surveys)

GG=Google, ATW=AllTheWeb, INK=Inktomi, TMA=Teoma, AV=AltaVista
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