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Identitatea de companie
rezida in mare parte
in numele, sloganul

si sigla sa.
de Richard Nita

aro

‘advertising.design. internet development

legerea numelui, sloganului
A si siglei sunt chestiuni foarte

importante pentru fiecare
companie in parte. Deciziile de a
boteza o societate se iau dupa in-
delungate gandiri sau in urma
unei idei geniale.

,Sigur ca da, vreau sd-mi
faceti si mie o sigld - ceva care sa
ma reprezinte!” spune clientul, si
imediat designerul se intreaba ce
anume doregte cel care cere acest
lucru. O sigld, in adevaratul sens
al cuvantului, sau un logotip, o
logograma? Care sunt elementele
de bazd care formeaza identitatea
de corporatie?

Ceea ce este cunoscut sub nu-
mele de sigld este de fapt o pre-
scurtare. Toatd lumea a auzit de
CFR, Caile Ferate Roméane. Sau
de IPRS? De HP? De IBM? Aces-
tea sunt sigle: nigte prescurtari ale
unor titluri de companie lungi si
anevoios de pronuntat. Din pa-
cate, aceastd sintagmd a intrat in
constiinta colectivd publica
reprezentand de fapt ilustrarea
graficd a companiei (adicd de fapt
ceea ce ar trebui sa fie logotipul
sau simbolul).

Cand vorbim de termenul

,Irebuia sa poarte un nume'
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de companie se gdsesc
o multitudine de ex-
primari grafice (pic-
tograme, embleme,
blazoane, sigilii, ideo-
grame, semne ab-
stracte etc.).

In ce priveste lo-
gotipul, acesta este
format de obicei din
litere, fie doar un grup
de litere (sub forma de
monograma, de sigla
sau, dupa caz, de lo-
gogramd), fie un cu-
vant sau mai multe,
logotipul va fi aproa-
pe intotdeauna lizibil.

In privinta sloga-
nului, acesta este cel
mai ades intalnit
dedesubtul logotipu-
lui, de obicei cu litere
mai mici, mai dis-
crete, incercaAnd sa nu

generic logo, acesta acoperd de
fapt la un ansamblu grafic stabil
de douéd sau mai multe elemente,
format din simbolul corporatiei,
impreuna cu logotipul si uneori
cu sloganul corporatiei (motto
sau tagline in unele acceptii).
Simbolul reprezinta ilustrarea
grafica a esentei corporatiei res-
pective, transformarea acesteia in-
tr-un mesaj vizual considerat a fi
extrem de reprezentativ pentru
companie. Sub formd de simbol

afecteze major im-
pactul vizual al tandemului sim-
bol-logotip. Definitia spune ca
sloganul este o frazd memorabila
pe care corporatia o foloseste
pentru a-si construi si completa
identitatea. Unii i desconsidera
importanta, dar atunci cand este
realizat de profesionisti, sloganul
lucreaza singur si reuseste sd re-
genereze identitatea corporatiei
chiar in lipsa oricdrui alt element
ajutator. Aduceti-vd aminte de
,JJustdoit”. m
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Pretul imagini

Cat de mult valoreaza un
logo? Ar trebui sa intrebati
companii precum Coca-Cola,
Hallmark, Nike, Ferrari sau
orice alte companii care vad
logo-ul lor ca primul purtator
de cuvant.

Cu siguranta ca pentru ele,
logo-ul care i reprezinta este
inestimabil. Intr-adevar, nu
toate firmele sunt la fel de
mari, dar e o certitudine
faptul ca fiecare companie
trebuie sa aiba un logo usor
identificabil, care sa o scoata
din multimea celorlalte si sa
o aseze in lista de prioritati a
potentialilor clienti.

Chiar daca toata lumea se
fereste sa-si faca publice
tarifele (preferand intimitatea
si potentialul negocierii),
putem estima céateva preturi:
B Pentru un logo: pe
piata romaneasca sumele
merg de la 50 $ (freelanceri
incepatori), catre 500-1.000 $
(freelanceri profesionisti) sau
sus de tot (minim 10.000 $),
cand se lucreaza cu agentiile
de publicitate/ case de
creatie ,,in voga“.

B Preturi pentru
pachete de identitate

(logo + corporate id manual
+ corporate advertising
manual): in jur de 25.000 -
30.000 €.

B Preturi pentru iden-
titate de companie/pro-
gram de identitate
vizuala/strategie de
branding: uzual, 50.000 $,
dar se cunosc cazuri
pozitionate in intervalul de
200.000 - 75 milioane $.
Totul depinde doar de
~calibrul“ protagonistilor
implicati in afacere.

Va intrebati probabil cine a
ajuns la cele 75 milioane:
surse documentate spun ca
meritul pentru aceasta
performanta revine celor de
la Landor Associates
(www.landor.com), in 1999,
cand au creat identitatea
pentru Agilent Technologies
(www.agilent.com).

Pe plaiurile romanesti avem
si noi performerii nostri: se
spune ca 2 milioane $ a
costat epopeea Rompetrol
(identitate completa si
redesignul benzinariilor) si
doar 1 milion $ a fost
episodul ,redesign de
identitate Flanco®.




