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I T & C

Identitatea de companie
rezidå în mare parte 
în numele, sloganul 

√i sigla sa.
de Richard Ni¡å

A legerea numelui, sloganului
√i siglei sunt chestiuni foarte
importante pentru fiecare

companie în parte. Deciziile de a
boteza o societate se iau dupå în-
delungate gândiri sau în urma
unei idei geniale.

„Sigur cå da, vreau så-mi
face¡i √i mie o siglå - ceva care så
må reprezinte!“ spune clientul, √i
imediat designerul se întreabå ce
anume dore√te cel care cere acest
lucru. O siglå, în adevåratul sens
al cuvântului, sau un logotip, o
logogramå? Care sunt elementele
de bazå care formeazå identitatea
de corpora¡ie?

Ceea ce este cunoscut sub nu-
mele de siglå este de fapt o pre-
scurtare. Toatå lumea a auzit de
CFR, Cåile Ferate Române. Sau
de IPRS? De HP? De IBM? Aces-
tea sunt sigle: ni√te prescurtåri ale
unor titluri de companie lungi √i
anevoios de pronun¡at. Din på-
cate, aceastå sintagmå a intrat în
con√tiin¡a colectivå publicå
reprezentând de fapt ilustrarea
graficå a companiei (adicå de fapt
ceea ce ar trebui så fie logotipul
sau simbolul).

Când vorbim de termenul

generic logo, acesta acoperå de
fapt la un ansamblu grafic stabil
de douå sau mai multe elemente,
format din simbolul corpora¡iei,
împreunå cu logotipul √i uneori
cu sloganul corpora¡iei (motto
sau tagline în unele accep¡ii).

Simbolul reprezintå ilustrarea
graficå a esen¡ei corpora¡iei res-
pective, transformarea acesteia în-
tr-un mesaj vizual considerat a fi
extrem de reprezentativ pentru
companie. Sub formå de simbol

de companie se gåsesc
o multitudine de ex-
primåri grafice (pic-
tograme, embleme,
blazoane, sigilii, ideo-
grame, semne ab-
stracte etc.).

În ce prive√te lo-
gotipul, acesta este
format de obicei din
litere, fie doar un grup
de litere (sub formå de
monogramå, de siglå
sau, dupå caz, de lo-
gogramå), fie un cu-
vânt sau mai multe,
logotipul va fi aproa-
pe întotdeauna lizibil.

În privin¡a sloga-
nului, acesta este cel
mai ades întâlnit
dedesubtul logotipu-
lui, de obicei cu litere
mai mici, mai dis-
crete, încercând så nu
afecteze major im-

pactul vizual al tandemului sim-
bol-logotip. Defini¡ia spune cå
sloganul este o frazå memorabilå
pe care corpora¡ia o folose√te
pentru a-√i construi √i completa
identitatea. Unii îi desconsiderå
importan¡a, dar atunci când este
realizat de profesioni√ti, sloganul
lucreazå singur √i reu√e√te så re-
genereze identitatea corpora¡iei
chiar în lipsa oricårui alt element
ajutåtor. Aduce¡i-vå aminte de
„Just do it“. ∫

„Trebuia så poarte un nume“
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Cât de mult valoreazå un
logo? Ar trebui så întreba¡i
companii precum Coca-Cola,
Hallmark, Nike, Ferrari sau
orice alte companii care våd
logo-ul lor ca primul purtåtor
de cuvânt. 
Cu siguran¡å cå pentru ele,
logo-ul care îi reprezintå este
inestimabil. Într-adevår, nu
toate firmele sunt la fel de
mari, dar e o certitudine
faptul cå fiecare companie
trebuie så aibå un logo u√or
identificabil, care så o scoatå
din mul¡imea celorlalte √i så
o a√eze în lista de prioritå¡i a
poten¡ialilor clien¡i. 
Chiar dacå toatå lumea se
fere√te så-√i facå publice
tarifele (preferând intimitatea
√i poten¡ialul negocierii),
putem estima câteva pre¡uri:
∫ Pentru un logo: pe
pia¡a româneascå sumele
merg de la 50 $ (freelanceri
începåtori), cåtre 500-1.000 $
(freelanceri profesioni√ti) sau
sus de tot (minim 10.000 $),
când se lucreazå cu agen¡iile
de publicitate/ case de
crea¡ie „în vogå“.
∫ Pre¡uri pentru
pachete de identitate

(logo + corporate id manual
+ corporate advertising
manual): în jur de 25.000 -
30.000 ƒ.
∫ Pre¡uri pentru iden-
titate de companie/pro-
gram de identitate
vizualå/strategie de
branding: uzual, 50.000 $,
dar se cunosc cazuri
pozi¡ionate în intervalul de
200.000 - 75 milioane $.
Totul depinde doar de
„calibrul“ protagoni√tilor
implica¡i în afacere.
Vå întreba¡i probabil cine a
ajuns la cele 75 milioane:
surse documentate spun cå
meritul pentru aceastå
performan¡å revine celor de
la Landor Associates
(www.landor.com), în 1999,
când au creat identitatea
pentru Agilent Technologies
(www.agilent.com). 
Pe plaiurile române√ti avem
√i noi performerii no√tri: se
spune cå 2 milioane $ a
costat epopeea Rompetrol
(identitate completå √i
redesignul benzinåriilor) √i
doar 1 milion $ a fost
episodul „redesign de
identitate Flanco“.
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