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I T & C

Acum câteva zile, „granzii“
IT&C-ului autohton au
avut ocazia så î√i probeze

valoarea într-o ceremonie
cosmopolitå. „Premiile IT&C
ale României pentru anul 2003“
√i-au gåsit câ√tigåtorii la eveni-
mentul desfå√urat sub patrona-
jul pre√edintelui ¡årii Ion Ilies-
cu, la Palatul Cotroceni. 

Manifestarea, aflatå la a treia
edi¡ie sub actuala organizare, a
adus sub acela√i acoperi√ mai
mult de 300 de companii sonore
din industria de profil româ-
neascå. Participarea ministrului
Comunica¡iilor √i Tehnologiei,
Dan Nica, a confirmat cå anul
trecut a avut o recoltå bunå pen-
tru domeniul pe care îl
påstore√te. În anul 2003 au fost
consemnate cifre de afaceri de
peste 700 de milioane de euro
din sectorul IT √i peste 3,64 mi-
liarde euro din cel al comu-
nica¡iilor. 

Principalul eveniment al
anului precedent l-a reprezentat
liberalizarea pie¡ei de telefonie
fixå, ce a determinat o efer-
vescen¡å în acest sector, atât la
nivelul înfiin¡årii de noi opera-
tori, cât √i la cel al impunerii de
noi standarde. De asemenea,
sectorul IT&C a mai urcat o
treaptå importantå în ascensi-
unea cåtre o ¡arå ce se poate
alinia cu u√urin¡å standardelor
Uniunii Europene prin indica-
torii pozitivi pe care i-a înregis-

trat în acest an: peste douå mi-
lioane de PC-uri func¡ionale √i
peste √apte milioane de utiliza-
tori de telefonie mobilå.

Aproape 60.000 de
domenii noi cu .ro

Cre√terea de anul trecut a
fost sus¡inutå de o serie de
proiecte atât din domeniul gu-
vernamental, cât √i din cel pri-
vat. Informatizarea institu¡iilor
publice √i a administra¡iilor lo-
cale a reprezentat motorul care
a angrenat dezvoltarea de apli-
ca¡ii √i proiecte importante
IT&C. 

2003 a fost de asemenea anul
în care √i Internetul românesc a
fåcut un hotårâtor pas înainte
prin cele 57.500 de domenii în-
registrate sub termina¡ia .ro.
Toate acestea au impus cu atât
mai mult premierea princi-
palelor proiecte în cadrul unui
eveniment dedicat exclusiv sec-
torului IT&C românesc.

Revenind la manifestarea de
la Palatul Cotroceni, au fost pre-
miate: „Proiectul cu cel mai bun
con¡inut educa¡ional“, adjudecat
de compania Softwin pentru
lec¡iile interactive Intuitext; „Cel
mai semnificativ client al indus-
triei IT&C“, premiu câ√tigat de
Banca Comercialå Românå pen-
tru introducerea semnåturilor
electronice; „Proiectul na¡ional
al anului“, revendicat de Mi-

crosoft România împreunå cu
Softwin pentru „Government
Gateway“; „Cel mai bun produs
software“, acordat antivirusului
BitDefender al companiei Soft-
win; „Cel mai bun serviciu de
comunica¡ii“, pentru Servicii In-
tegrate de Comunica¡ii de la
Connex; „Cel mai inovativ pro-
dus românesc“, pentru myBank-
ing al MobiFon SA √i Raiffeisen
Bank; „Personalitatea anului“, ti-
tlu acordat lui Radu Georgescu
de la GeCAD. 

Pe lângå premiile acordate
mai sus, au existat încå douå, ce-
va mai speciale: „Cea mai mare
investi¡ie în domeniul IT&C“,
câ√tigat de Astral Telecom pen-
tru Astral Triplay √i „Premiul de
excelen¡å în domeniul IT&C“,
acordat Irinei Socol, director
general Siveco Romania.

1.000 de companii de IT
au votat câ√tigåtorii

Evenimentul consumat la
Palatul Cotroceni, „Premiile
IT&C ale României“, al cårui
partener media a fost √i revista
Banii No√tri, a reprezentat re-
cunoa√terea de cåtre industria
IT&C autohtonå a valorilor im-
puse în decursul anului care s-a
încheiat. De aceea, decizia pri-
vind câ√tigåtorii fiecårei edi¡ii
apar¡ine întregii comunitå¡i
IT&C române√ti. 

Reprezentan¡ii companiilor

ce activeazå în acest domeniu i-
au ales pe câ√tigåtori în urma
unui proces de selec¡ie care s-a
desfå√urat pe o perioadå de o
lunå de zile. 

Astfel, în perioada 26 ianua-
rie-4 februarie 2004, membrii
comunitå¡ii IT&C autohtone au
postat pe site-ul oficial al com-
peti¡iei, Premii-tic.ro, propune-
rile lor referitoare la cele mai
bune proiecte, produse, servicii
√i companii IT&C române√ti ale
anului. Au intrat în competi¡ie
doar proiectele noi române√ti,
aflate deja în exploatare. Apro-
ximativ 1.000 de companii au

participat la desemnarea câ√-
tigåtorilor cu câte un vot pe
fiecare nominalizat.

Premiile IT&C ale României
pentru anul 2003 au fost
organizate de compania Events,
avându-i ca sponsori pe: Alca-
tel, Connex, ISIS M3, Microsoft,
Orange √i Zapp. Parteneri me-
dia: Prima TV, RADIO STAR,
Astral, Banii No√tri, Bucharest
Business Week, CHIP, Connect,
Computerworld, E-week,
Home.ro, Market Watch IT&C,
Networkworld, PC World, PC
Magazine, Rol.ro, T3 √i Xtrem-
PC. ∫

IT&C-ul √i-a ales 
câ√tigåtorii pentru 2003

Premiul de exce-
len¡å în IT&C a
fost luat de Irina
Socol, de la
Siveco Romania

„Personalitatea
anului“ a fost
desemnat Radu
Georgescu de la
GeCAD

Cine vrea un website care så
ajute compania sau organiza¡ia

så-√i atingå obiectivele are
nevoie de o firmå a cårei echipå

este formatå din profesioni√ti 
cu experien¡å.

de Randy Legersky

E i trebuie så dispunå
de setul necesar de
competen¡e pentru

a lucra la un proiect de
web design în¡eles ca
parte integrantå a între-
gii comunicåri de mar-
keting. Agen¡iile româ-
ne√ti care au o astfel de
abordare vor fi cele care

se vor impune pe pia¡å în viitor. Vor aduce
atât calitate, cât √i eficien¡å site-urilor, con-
ferindu-le claså la nivel mondial. Va exista,
desigur, întotdeauna loc pentru freelanceri
sau pentru solu¡iile rapide, ieftine √i de cali-
tate scåzutå, dar va deveni din ce în ce mai
greu pentru ei så råmânå pe o pia¡å tot mai
competitivå, de vreme ce concuren¡a firme-
lor îi va for¡a så î√i ridice calitatea la un
standard anume √i så fixeze un nivel minim
√i mediu de pre¡uri, care så îi sus¡inå.

De aceea, ar trebui så aloca¡i o sumå de
bani din buget pentru dezvoltarea sau re-
design-ul site-ului vostru √i så continua¡i så
finan¡a¡i anual între¡inerea √i promovarea
acestuia. Dacå s-ar apela la reclame TV
pentru o campanie publicitarå, s-ar investi
pentru angajarea unei echipe alcåtuite din-
tr-un producåtor, un director, scenarist, un
bun cameraman √i un video editor, adicå o
echipå cu o viziune preciså în ce prive√te

realizarea produsului final. Acela√i lucru
este valabil √i în cazul unui website, care în
plus are posibilitatea de a comunica mult
mai multe informa¡ii √i chiar de a interac¡i-
ona în mod direct cu publicul vostru pen-
tru o perioadå mai îndelungatå decât o face
reclama TV.

Account manager-ii √i developer-ii din
firmå trebuie så în¡eleagå bine marketing-
ul √i comunicarea în toate mediile, cu

precådere mar-
keting-ul √i comunicarea online. Aceste arii
de expertizå includ studii de marketing,
branding, promo¡ii, rela¡ii publice, rela¡ii
cu investitorii √i strategii de returnare a in-
vesti¡iei. Aceste eforturi trebuie, de aseme-
nea, så poatå fi måsurate; deci este nevoie
de o firmå care poate face un plan clar

privind modul în care va fi evaluat succe-
sul site-ului sau al campaniilor promo-
¡ionale întreprinse. Ar trebui de asemenea
så furnizeze rapoarte, analize √i reco-
mandåri creative legate de îmbunåtå¡irea √i
eviden¡ierea prezen¡ei voastre pe Internet.

Web designerii trebuie så în¡eleagå cå
site-ul trebuie så fie u√or de folosit, contând
mult interfa¡a pentru utilizator; de aseme-
nea, så perceapå importan¡a felului în care
designul reprezintå un branding. Cei mai
buni designeri sparg „regulile“ metodologi-
ilor actuale, venind în întâmpinarea nevoi-
lor unice pe care le are fiecare client de la
propriul site. În¡elegându-i pe clien¡ii vo√tri
√i √tiind cum vor dori vizitatorii site-ului
vostru så gåseascå informa¡iile pe care le
cautå, acest lucru poate fi dus la bun sfâr√it.

În fine, în timp ce developer-ii pot fi
creierul echipei, iar graficienii mâinile, pro-
gramatorii reprezintå coloana vertebralå.
Ni√te programatori cu o culturå tehnicå
solidå oferå agen¡iei fundamentul de care
are nevoie pentru a pune în practicå solu¡ia
optimå pentru site-ul tåu. În acela√i timp,
programatorii trebuie så fie flexibili, perma-
nent la curent cu direc¡iile √i evolu¡ia din
industria IT √i creativi în gåsirea de noi
solu¡ii.

Dacå ve¡i angaja tipul de echipå descris
mai sus, ve¡i ob¡ine un website performant,
care va genera un trafic mare din partea
publicului vizat √i îi va determina pe uti-
lizatori så revinå constant. Asta va face nu-
mele vostru mai cunoscut, va aduce clien¡i
sau membri noi, va urca nivelul de vânzåri
sau ob¡inerea de fonduri.

Acest tip de website î√i meritå investi¡ia
pe care o presupune angajarea unei echipe
profesionale de web design. ∫
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Web design profesionist: ce √i unde så cau¡i


